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INTRODUCERE

Industria de fabricare a produselor lactate este unul din sectoarele prioritare ale unei , S#dafior i
i mportanSei sale pentru alimentarea popul adi ei

Ac t i vindudtr@iidé fabricarea produsel or |l actate $Sin de prelucra
auxiliare Ki adnfaptecodmu sBRMdusfiinatde fabricarea a prod
una din cele mai mari progresedini ndustria. ali mentart

Cntreprinderile industriei di spun d,e pumi rsoirgad lme nd a rd:
ctrora este cttr adiin®i emaldaaseu un Pereodeselde pactate et n
orientatemaimul t | a piaS$Sa internt, foarte puSin |l a export
Cn industria de prelucrare a |l aptelui _se obseceeat co
ce a dus |l a prezemhPa@ipeomea$aabeumei AIJLCO, care ' n
Il ndust rairae duant tpot en$Si al d e d e fapt demonatmatgprindansumul de ladtate " n a |
a popul aSiei destul de jos comparativ cu a Strilor |

SituaSia financiart @&@tveazht r exp rriannmduerrti | eosrt écves aruel aslfr ean £ ta
financi ar e find e c ldénaccepiakile.




l. S| TUAGE RERAAINDUSTRIEI DE LACTATE

1. Structura «kKi evolu$Sia industriei
1.1.Producerea de lapte

ProducSia totalt de | apt e dde 600 aictane egedapte aneat(b7b miaténe | a
“n 2,0®%) 9 producttoprelocabhreasag@8t®w dunm@unesaafi
g o s p niledasnice sau comercializat| a elie Sagricol e din Sart

Cn ul ti mii ani , producSi a taot6ablot td e nl a2pOt Oeb(figllyabceSt 7 5n ts
lucru se datoreazt mickortrii efectivului de wvaci c¢
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Figural. Dinamicapr oduc Si ei totale de | apte, mii tone
Productivitatea anualt a animalelor mari cornute est
tipuri de " ntreprinderi, astfel fadhSddeh @b oanvaah
mi ckorat cu DRemgemdngakanwmalmbr ul acestofigma2) ste " n scitde
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Figura 2. Dinamica efectivului de vaci (mii capete)

Majoritatea efectivul ui de ani mal3eapeted saadlelfermietilor, aigio s p o
fiind concentrate 95% din efectivul de vaci faSt de

La fel ca ‘“ntregul secthe lagptieoest s ed dimarepiotupdoar d g ¢ S
pentru consuimutampe op®n d lagtaicenirélar deucdlectdre a laptelui sau pe piaS t

POnt “"n anii 90, materia primk era produst | a fer me
moment materia pfrémbe poodpisto deiar majoritht@adaptele esta cotedtat
de |l a gospodtriile casnice.
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Figura 3. Dinamicapr oduc Si e ipe camde loautdr ditri)




Majoritatea furnizorilor de | aptmle seatorult zootelinic estenmair a a i

dezvoltat. I'n acéempartamntmp pgieamadtmade desfacere Chi a
Moldovei. Lu©ond " n consideraaie faptul ct cheltuielile
"nalte dec©Ot cele pentru transportarea papdeswslidiua
partea de norposiudite " mu Irdin acest pundidevedlarea b i | Lt

1.2.Prelucrarea laptelui

I ndustria de prelucrare a | aptelui deSine o ponder
alimentare Ki a btut ur i 128ordin mtallRacestdia. |Ambliza iadjcatotilor genardlit u i n
ai ramur i ne aratt 200Q7T 2089 agidtatea undustiel lactatalar Is-a stabilizat,
nregi ster @rhd W r K i unel e tendinSe pozitive. Cu toat «
nregistratie]l 9mn0,anciar e19s8Ont consi der aSitieicei mai buni
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Figura 4. Evoprudgdwc Siei de lactate (mil .l ei)
ProducSia de | actate “n RM crekte “n ritmuri moder e
ani i pr eVcad dbearr ia. produsel or |l actate fabricackeace' n 2
repre%nditn total ul industriei,cOompagaSite ©od »0Q&0a.
a fost condi Sionatt de mickor arielaorpu’trerlie g tdteu rctu ncpwe rs
a Strii destul de instabilt. Aproape | a majoritatea
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Figura5. Structura producSiei de | actate
Dupt ptrerea unor producttorali mantcamparacSieerceaea al i
“n 2009 nu este critickt, de acest lucru fiind afect:

1.3.Comercializarea produselor lactate

Dupt datelad oBNSa aw®wmaltpi 6dwckttorilor aetsoflet oensit i dne t
16439 mil.lei" n 29 @A z tdaté dudostasiguratede1 3 producttori de | actate
acestora se aflt “"n crexktere faSt de 2008 cu 288 mi |
Per ansambl u, vOnztitrile cu ambnumiulpea phacuasel orul
anume cel e mai mari majorktri se remarct “n categori.
Anali z©nd canalwrk!| @poda ediesat diobu&ise e de mendi onat ca
pr odu ¢ imdgazine i consumatoricare este un sistem convendional d
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...Lapte =i frisca (inclusiv produse lactate solide =i concentrate)
...Brinza =i produse din brinza

...Cascaval de toate tipurile si calitatile

...Unt =i alte tipuri de grasimi obtinute din lapte

...Inghetata si alte produse pentru desert refrigerate

...laurt =i alte tipuri de lapte =i frisca fermentate sau acidulate

Figura6. Di namica vOnztrilor cu ambknuntul a produselor
141 mport «Ki export

Cn ultimii anomaoearemomgporeurilar dendcrate, K i o diminuare tot 1
exportului.(fig.6) Diminuarea exportuluifindc auzatt de interdicSiile asupra
producSia pe alte pieSe din considerente de neconf ol

“ Export lapte si produse
|l act at e, oua
miere naturala

“ |mport lapte si produse
|l actate, oua
miere naturala

50%

100%

Figura 7. Evol uSia importul ui K i exportul ui de | actate

Dat fiind faptul c¢ct pentru a pundepl éxpor oasemi L diel
produsel or, principalele Stri partenere pentru expo
parte din Strile arabe. O datt cu intrarea “~n UE,
Rom®ni a, dexki 0 mar e parte din "ntreprinderi depu
producttorii de " ngheSatt.

Din cauza stocurilor mari de | actate a producttoril
2009 a f ocsrntatr eismprarctSul l a |l actate -a@t pvanluon8at Denrf
mbsuyuraceasta a dus |l a lichidarea stocurilor ki I a al




2. Principalii juckttori pe piaS$St

Sectorul de fabricare a produselorlactatee st e o ramurt cu un nivel nal t
pachetele de control al e majorittSide fohdurt sawe ipvestitorid e r i |
strtini. Il nvestitoridi oitrol B S.A I'Inlad’,u'Lagter Hahcest't "Fapriaacdk ent u | d
Floresti", "Fabrica de branzeturi din Soroca".
Conform datelor statistice, industria de prelucrare
prelucrare a | aptelui, dintre paree  pig%a @mreo dluds ed
asiguratt de 9 compani. mar i
Cntrepr i prelueraré d lapteld sunt distribuite uniform pe tot teritoriul Moldovei. T o touderea p
cecamai’ naht ol umul total de pr oduwsd diugpareade naidiamepublicint r epr
Principalele companii din industria lactatelor sunt:
Grupul J.L.C.
Din vara anul ui 2004 S. A. Al ncoml aco, S. A
"nceput st activeze subi Ad LnGxput XC este liderulci al
pieSii de |l actate, "ntrunind cele mai meé
lactate.
Una din primele companii de | actate din grupul JLC

pe parcurs s-a transfor mapr ezrendlL C.di@n JLC Grup fac parte
Incomlac.

JLCGroups e dezvoln Lu latcKstelritmudeic r e K & e p e 0 d u lacgate @entrudilémii 5

ani s-amajoratma i mult de 2 ori K i a clrae s4clutmidie .tloan e2 0 nmiZ2i0 Ot
CompaniaJdJLCdin Chi-aifmamumat " n urma fuziuni i Eapmoduceeestei nde
zece tipuri de | apt e, cu diferite.concentraSie de gi

Zilnic doar JLC c o rb@tone deddpte.zaptele dcidutat (chefia iaudtsi, reajenca, etc.)

i 1822 tone zil niilk2 tsam@en/tZinlknii® , z dmwre/nzieltruira. CngheSat
sezonier Ki iarna se comercializeazperuntate. Cmupti@emt ~
exportt “n Ucraina, Rusi a ki unel e Stri arabe.

Totukieeséemamdcat f apt brAndubuid LpOr ocensotvea r ceeas tonsumatoré actsdli a b
fiind puSin infornaSil nccuo ndraicvikrie JLaC ffaap@eupulterori ot di n

aptrceoanf uzi i privitor |l a priodeacdne®caeal Ju@Questgenkidede iz
companie aparte.

S.A. Incomlac
S. A. Alncomlaconaarnwlsinl oWszchatatsoci aSi e

AMol okoor ©oduk, skta, amarfuldg4s. "~ nfiindatt

Compania este |liderul industriei de prelu
INCDMLAC m prezent produce urmkttoarele tipuri de p
ifunt , "nghedatatf,, Icapdewm ladake;degesate. Volumul v © n z £ 'n anula2008 a

constituit 433,5 mil. MDL, iar “"'n 2009 a constitoitpragéntmmhsScheiehAbo
producSinasPehial | apngehepadafhzamst an, Siria ki Albani
PieSdlng bt pentrusutSArilecoOmlia@at ul ui Apropiat Ki Af r i

|l a produse | actate Ki preSurilor competitive.
Despre activitatea promoSionalt a brandul ui Al ncoml
slab conturatt, fiind “n special concentratt “~n st

recunoscut graSie ambal ajelor.
B S.R.L. Lactalis Alba

PRESIDENT albacgﬂ\ SRL ALacAabia$ a f ostanuf 8997 det
- compania americant ADeveloped Te
Agrobusiness Piamt2i®@04 HKint pAbat “n
este parte a grupului francez Lactalis, cunoscut ca unul dintre cei ma i mar i producttor.
Europa. S.R.L. Lactalis-Al ba ofert o gamit | argt de produse de
smént ©nt, produse organi cEadiisapurnte, duen tdiofuiAl bbar Gannrdeutrdi P |




cucareconcure azt peCrpi satStuaccttuarlai s¢ LGr oup &  revine eoplrde furdizor i i £

pentru piaSa internt a produsel or | ®resident. € Bl e zdeins
importuried e ¢ a kfarizeaazZlé ea mai mare parte a veniturilor c¢lLa
Al ba exporth pedduvsasSia Rust Ki Ucraina. Vol umul de
7567 tone.
Cn ul timii doi ani, brandulvAAIba() a -d bacsirat depnraiomaltev a t
campanii publicitare, | a f el K i br©onza ATradi Si e0 eamneacondasllai zat
crekterea volumului odei v@ezfiryiol i Gomsiu matut paraue de
putut bucura de un prckadwuseninaa, denliaa AIAf bde. btut ~ mb
Conform cercettbktrilo realizate de ctt r-aaudlaroreloziaa | n
ct AAl bado are o identitate destul de puternict pe p
sti calitate “naltt. Designul atrtgttor evidenSi az
AAl babo
S.A. Inlac
S.A. A fos$tcf@andia ®BACupcinir-nul EE&€nnes®ptembr
19914, ca urmare a privatigdcoiietatentipepad
fost redenumitt  ‘Infac SA, iar furnizori de mat er i i apratuncie de
aproximatv4 9, 6 % di.n ac S$Si uni
Actualmente Inlac este parte a Via Lactia Moldova, iarci f ra de af aceri a acesteia

min. Lei.
Numbr ul de angaj a$i 500 aearsoame Asortimentul @odudedod include iaurt, br ©n z L
proaspt@it ©nk mpasteurrdt echefir, unt etc. Ci rca 40dilm prudaduc $Si e sun

exportul ui in Strile Orientul ui A p deocerere ka Japtelen graf. s e

Capacitatea de prelucrare a laptelui a reprezentat peste 125-130 mii tone de lapte pe an, sau aproximativ

210 tone pe schi mb, “n 4 categorii: | apte degresat,
S.R.L. Lapmol

S.R. L. ALapmol@a antbst9®adndrcalifaic dedistdouiiom i S
al produselor lactate liviated e pr oductt oAd e a satult odatpgenmis,i. t at

“nst, compani ei st studi e mneanulmOd®ucemparsa pi a

organi ppadbuceneaciblr ®r gl azurate f#ALapmol o0,
naS$i oRemttubcomercializarea mai efici ena £t acest ui produs, a fost el
comerci dlatpi kBi,g "mreagukt?2@ad®tr. Asttzi, sub marca fABig
15 specilin@&tic$i gdGnz wprodtitd.a unei concur en$Semadc ecrobne,i nf
st fie lider pe segment al br ©nzet ur i glazurate
Recent la familia fALapmol 06 a aderat K i fabrica de |

exportarea produselor sale.

I'n anul 2 00 2a ceoxrtpiamsi aa ctii v igansatde @adusedhdfinilga mtdenlt a@nmo, un
K i br©nzt de vaci, comerciali zate sub maeastediatribgitormhe r c i
oficial al pradiMesédorvaDanbeei nd spr e atwen$ieanondians um
ca: Danonino, Danette, Activia, Actimel etc.

Campania promoSionalt a br an<dduelkuii mfoLdaepsniotl,o daa rf oisntt eal

ExperuSiriemear cat str uidtaprmeard ®emOnf ukcbi | apt e, iar cuvo©o
originea acestui brand i Moldova.
S.A. Lactis
S. A. ALactiso este una dintre cele mai vech
Republica Moldova.
Numtr ul de angaj asSi variaztCodnepalnda al®@Y opane!
consumatorului:br ©nzt t atr @r K@ F d®aenniii Basar abi ao, iMol do
APodehonski o0, APrut o, ALuceafbtrul o0, AProvinec
pentru tartine (AMbLrgR.rA.t akloa c tiiiDsedi Re x<pooatial &om @ r
Rusi a, Bel arus, Macedonia ki alt eb5mlkdoliSUA.Ci fra anual |

Conform cifrei de afaceri, “n ul timii ani l'ider al
"mpeunte stuu | “"ntreprinderilor din grupul JLC ocupt
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fiind ocupate de Lactalis Alba Moldova cu 18 %, Lapmol-12%, Inlac, Lactis-3 % ki -Br somiAbB k f el
prezent, lui JLC 7 revi neiap rpdxaiSma tpirw dauesee | mai | nmeart ea




3. Consumatorii

3.1. Caracteristici economice K i psi hografice
Conform datelor BNS, pe parcursul anilor 2006-2 009 chel tuielile de consum a
Cifrele sunt destul de podpuleadifaaSde seoL0di6Gn bHBuz RO
cheltuielile de consum, | a fel ki cel@® destinate pr

Rura

Urbkan

1] 500 1,000 1,500
| N 2005 NN 2007 DN 200G |
Figura 8. EvoluSia cheltuielilor de (idpbnsum “n medi ul ur t
D e kvenitul lunar disponibil " nr egi streazt pe parcur scwlnsanitluarndo ~w
1204 lei, t ot UK i este devansat de cr dstfelechekuieliledd ecohstnumedil i | or

l unare pentru o persoant reprezintkte “"'nn jcuadrdue 5atcles
cheltuielile pentru produse alimentare, de aproximativ 40 %.

1500 1188 1204
1018, E
1000 | %% .
19 1
500
0 T T T T T
2006 2007 2008 2009
® Venit lunar disponibil
m Cheltuieli de consum medii lunar
B Cheltuieli pentru produse alimentar:
Figura 9. Evol uSia chelt (léglelilor de consum
Cea mai mare parte din cheltuielile consumatorilor pentru produse alimentare revin pe seama produselor
dincame( 112 Il ei), a produselor de panificaSie (86 1|ei)
@ prezent u n consumator cheltuiekte “"n medie 6@&1%dain | un
cheltuielide consum).Cn anii precedenSi aceasta constituia 56,
z a hé
fructe Omediul
legume rural
|l apt Emediul
D ek urban
carne
panificé
0 50 100 150

Figura 10. Cheltuielile pentru produse alimentaredupt regi une (1 ei)

B e —————
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I'n ceea cpr eofréarnvierd$ el eno’lnd olvaeantiat esunt ~ nct Comsumutdevat o
| apte Sine de educaadi e, de tradin&iuantk if oalrdie fmadttorli
dublu faSt de medi e, cum ar fi No r v e gonsamul dé laptd eata d a |,
foarte redus. I n Mol dov a, c ar lactatelar,e soe cor besdticareta vi z
consumatoruluicarer enundt |l a trfradiepfebsddiesmhks ki spre noi
caacavaluri K i iaurturi, apreciind ki alte atribute
asupra stntttaidi
Factorii deci zi @ndudelorlattae satnu mptLtr ar e a
e calitatea,
e preSul,
e termenul de valabilitate,
e marca,
e ambalajul.
Trebuie mendadaionat c¢ct nu existt un proces unic de ev
de un singur consumator, r'en tHExaitset as idouuatd ic dtee gdoer iciu nt
se hottrtsc “"n faSa raftul ui ce produs wvor cumptr a
produs vor cumptra dar se rtzg©ndesc “n magazin de
ceva mali bun) ki cei care au luat decizia anterior.
Printre factoridi ce contribuie cel ma i frecvent | a
produse | actate mendi ontm:
A Disponibilitatea produsului. Din aceasta categorie fac parte consumatorii care nu sunt fideli dar
car e, odatt ajuniéi “n fata raftul ui unde se gt
datoreapt oaretare mbsur a, di sponibilittaii prod
profil cOt Ki a p rrun madwagresiv (reclgma tv,dbaneeelstiadale,” promavare
intenst “n magazin).
A Grupurile de referinat. De obicei, persoanel e
consum©nd acel ealdi produse cu cele ale majorittg
A Eforturile de maoketiCeg abheeofecramditl n depart
compani i "ncearct sa “nregistreze o imagine pozi
A Factori situadionali . At uinrc i ma@anadil m Hpie r&s@®@E gAS end 1
0O anumat te | actate, va cumptra acea marca din
situadional care ar putea determina condatienti z
consumatorul ui car e poaltee afsie nmeenveocai td estesefiidnaiate urneoy |
suplimentare sau mbtr iproduseldctatend Umplipatatt it aktea. de
Principalid:i consumator.i ai produsel or | actate dunt
produse lactate mai ieftine ale p r o dtariorlocali.
O ultima observadie | mparitaanetstt eesitnesuddaeeantt dezvol
puterii reduse de cumpktrar e, dar K i datoritkt | ipsel
adul t e a effoermtgwts tkuir idie Ki preferindele alimentare °
3.2.Consumul de lactate
Cn ul timii ani , consumul de lactate “n Republica M
este net inferior nivelului din Europa. Din 2000, n st at e | eonsamulgimaeds groduse lactate a
crescut “n medie cu 2,5% ~ rarelusenc a22®@M&@rn%peAteast t cr el
Cn prezent “n RM consumul medi u dedelSaicnt@ntde oa npuoanl d eerse
“n total comeoonm al persoa
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Consum de lactate pe cap de locuitor
comparativ cu alte state (2007)

300 -

200 -

O T T T 1

Moldova Ucraina Rusia Belarus

Cn 2009, consumul ehgedus cuo2ebu s dianct@adeza reducerii p U
popul aSi ei ur mare a crizei economice.
Specialiktidi estimeazt ct pentru a “ndeplini “n t
aproximativ 400 de tone de lapte pe zi. Cn t r e taidenrpsursebngeme poate oferi doar aproximativ o
cincime din nevoile de procesoare.Pr i n ur mar e, este clar ct, cel pusSi
materii pri me esttreeir eadmuis ‘dre dompar aSi evaub)n,i vembul n
"ntreprinderi procesatoare recurg la utilizarea de |

fl | | |

Mediul rural _I 157

Mediul urban _I 211

Medi a p e 180,4

0 50 100 150 200 250

Figura 11. Consumul de lactate" n me di ul rur al K i urban (litri)
Cn funcSie de regiune existt anumAstfet ~ di fc ecdleimbie ~n
i mport andeelesfacere €k i & i (65%Uc ons umul de | actate este de 2

anual, iar regiunea cu cel mai slab consum este cea de sud cu un consum de 151 litri anual.
(fig.12)

225,6
250 77 1899
200 - 1512 154 .6
150 -
100 -
50 -
0 1 T T I/
Nord Sud Centru Chi Ki

Figural2. Consumul de | ac¢fitaX e dupt regiuni

Consumul de produse | actate esdendmifd.ueAhdiadt kp e rdseo asi
sectorulnon-agr ar consumkt-1c8e9 Imair i mualntual |, “n comparaSie
158,2 litri anual.
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al »— 175

pensionari 187

“ntrepr 180,4
angajaSi “n se 89,7

angaj aSi “n F— 158,2
fermieri b— 158,2

140 150 160 170 180 190

Figural3. Consumul de | act at eecdnompi¢(litd)t at ut ul
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4. Produsel e Ki oferta de | actate
4.1. Oferta de produse

Cntreprinderile de prelucrare a | aptelui din Republ
produse din |l apte integral, wuntsprafcakcaval K i br ©nze:
At ©t vol umul c Ot Ki -asut rmadiufriac adte spir-2088l.uPecfadrcaisuisanalui i i 2
2009 majoritatea produselor |l actate au " nregistrat
produse ca unt, cakcaval, “ngheSatt.

Inceceace privedadate ofertele de | actate pe piada acest e:

alternativelor.

Cn prezent, piaSa de | ac ‘tE T on
categorii: ,
A produse |l actate tradi¢ - e —

~ -

.~ —
Ofertadeproduselact at e t magir 8izaema e e
produsele ukestelvariabile &
este asiguratt “'n mar e - o
autohtoni. Oglindind nivelul actual de trai din RM, 3 pr—
piada |l actatelor ofert acx =

e lapte pasteurizat
e smOnt ©n a
e |apte acidulat

e brOnzetur.i
p

Laptele neprocesat i ndustrial, ri scant pentru stn
tradi di onal are “nct o uriadt pondere (90%) “"n | apt
Dedi sortimentul de |l apte UHT este prezesontprede ceva
familiarizadi cu el. Prea pudini cunosc ce “nseamnt
confert produsul ui tehnologia de prelucrare | a tem
Temperature) se m@pastrewme Ztae ek iki ulctomat t "-d40dengeatld z i r e
Celsius pentrudoar 3-4 secunde, dupt care este rtcit rapid pae
apoi ambalat aseptic. Prin acest procedeu sunt eliminate toate micro-organismele ce potpune “~n per
stnttatea organismul ui uman Ki sunt ptstrate doar r
Ast f el se explickt de ce | aptele UHT are termen de Vv
“n condi Si i | aepobzitat latemperatupaonediukii afmbiant.
70000 - —4=— |_apte si frisca cu
60000 - continut de
50000 - grasimi mai putin
40000 - +Se 6t%, nfm tong

apte si frisca in
30000 - forma solida, tone
20000 -
10000 -

0 - E"‘.—"'.—-._‘ == Unt, tone
2005 2006 2007 2008 2009

Figura 14. EvoluSia produselor | actate tradi Sional e
Cn ceea ce privekteadi$eenaldespmbdsuasleassee di ferenSi az
unel e categori.i de pr oducsoen spuonsatteo r ap i e a alSdi adlei thbart aer
iaurturilor Ki cakcavalul ui, ceea ce poatnearfei pparrotveo
cazul produsetcomsumatdo Si onadmret influenSaSi de presS.
Dupt unele stpdodusadlie Itaoat et e, | aptele este cel m
anume | aptele pasteurizat. Laptele UHT, cu ter men
redust "n rO©ndulCncecrt emgadatr omi lloarp.t el ui unteJL&cu aptéle pr e |
ambalat “n triunghiuri, Alba ki Lapmol cu CksuSa me:
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Un alt produs popular e st e s mOnt ©n a, care se consumt Cnn creaia ol

privekte smOnt ©na Ki |l aptele acidul at piurt termt. nmem Sd @mm|
I nl ac ki JLC.

Dintre brandurile de | act at et,r acdd |SEnb oek ifabricatetde é&lbay i n S a
ur m@inrdc o ml a cLapmdlL C K i

A produse |l actate netradi Sionale

La categoria prodamgetniediraadpSntomal a acoper. cat ma i
duce “n mare parte “ntre importatori. Este " ndeaju
magazinelor K i st observim ca “n majoritatea cazur

produse de import. CO©t eva produyusea@icawal) dedi n o pondere "~ n
importul total.

Cn categoria produselor |l actate netradi Sionale avem
1. laurturile
2. Deserturile
3. Cakcavalurile
At Ot “n Mol dova, c Ot K i peste hotare, of ert druck,e i a
grase Ki degresate, iaurturi pentru copi.
Cn segment ul dat dintre producttorii autohtoni se I
btut Yoli,-idu€tulcudéibbut, K i Lapmol cu laurtul Lar
produsele de import avem iaurturile de la President, Danone cu Activia,
Danette cOt Ki produsel e altor mbtrci strtine.
Mol dova se situeazt “nct sub piedel e occidentale
consumul de | actate “"n gener al K i deserturi |l actate
la “"nceput, daetpuarrtt.e de a f i m
Juctkttorii din dbmeéesear aprdelapteap e ©b
rtemén o categorie foarte dinamic
credatehAei aAegpl i ca evmihdedoltareaas c e
comer aul ui modern K i diversific
Segment ul deserturilor |l actate
produsele de import, “nsa nu tr
interni care dedin o felie din pi
@ segmentul dat recent au intra

nlac cu crema de ObuONiZzé Wi $kkbsZ

I
c
Big Lapik “"n calitate de lider, ¢

eea ce privekte br©nzicele gl az
ProducSia de cakcaval a sctzut foarte mult “n 20009,
cakcavalul ui este aproape “'n totalitate deSinutt de
ct companiile autohtomneatpcktuntebontofgamiéeide produ
tradi Sia datt "~ n Sart. Dexki au fost “ncerctri de r
stocurilor mar i a producttorilor d euntlapreapea t 'en t ot aplr
ocupatt de bro©nzeturile de i mport.

A CngheSat a

ProducSia de “"ngheSatt "n 2009 a s Trdbuieude remarcatl @ <% con
consumul de "ngheSaCh mesdice rehmh aameristcami mtnOnelh 22
kg, iar un moldovean 1,5kg.Cn peri oada cal dt, se “nregistreazt c
i mpuls (" nghedata | a pahar ki “nghedata sandeaideh) ,
0 crektere |l a sortimentele de tip familial
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